第五章-单面页最佳优化
一 head区的组成

1主要标签介绍

 

A、标题（Title）： 
网页优化可以说是从Title开始的。在搜索结果中，每个抓取内容的第一行显示的文字就是 该页的 Title，同样在浏览器中打开一个页面，地址栏上方显示的也是该页的Title 。因此，  Title可谓一个页面的核心。对Title的书写要注意以下问题： 
1、力争简短精炼，含有关键词，网页的核心部分。 
2、前10个字对搜索引擎最重要，因此关键词位置尽量靠前。 
例如：百度搜索二手房，可以看到排在前面的几个都是大网站的二手房频道，二手房这个词是排在最前。

 

B、Meta 属性 关键词(Keywords)： 
Keywords 提示搜索引擎：本网站内容围绕这些词汇展开。 因此  keywords 书写的关键是每个词都能在内容中找到相应的匹配才有利于排名。 例如 焦点房地产网的keyword是：
<meta name="keywords" content="北京二手房,北京二手房网,北京二手房买卖,北京二手房出售,二手房交易,二手房贷款,二手房过户,二手房买卖合同"/>完全围绕二手房这个关键词展开的。

 

C、描述(Description)： 
用包含关键词的句子提交给搜索引擎本网页的主要内容。描述一般被认为是网页的门面和概要。描述的书写要注意以下问题： 
1.描述中应该出现核心关键词，与正文内容相关关键词，这个部分内容不但给搜索引擎抓取同时也给浏览者阅读。

2. 同样遵循简短原则，字符数含空格在内不要超过200个汉字。 
3. 补充在title和keywords中未能充分表述说明的内容。
 
例如：焦点房地产网的描述：<meta name=description content="焦点房地产网北京二手房栏目，是北京人气最旺的二手房网，提供丰富的北京二手房源信息，包括北京二手房买卖、北京二手房出售、中介出售、个人出售、北京二手房求购等板块，内容包括二手房交易、二手房信息发布、二手房贷款、二手房过户、二手房买卖合同、二手房动态、二手房市场、二手房视频、二手房评估、二手房政策、二手房论坛、法律咨询等。">

 

D、其它  Meta 标签：  为了限制搜索引擎对内容的抓取，可以采用以下几个Robots Meta标签： 
＜meta name="Robots" content="all|none|index|noindex|follow|nofollow"＞ 
其中：all：文件将被检索，且页面上的链接可以被查询； 
none：文件将不被检索，且页面上的链接不可以被查询； 
index：文件将被检索； 
follow：页面上的链接可以被查询； 
noindex：文件将不被检索，但页面上的链接可以被查询； 
nofollow：文件将不被检索，页面上的链接可以被查询。 
这些值是可以组合在一起使用。 
作者标签（auther）
<meta name="auther" content="刘小月" />
网页作者是刘小月

版权标签（copyright）
<meta name="copyright" content="刘小月文艺创作工作室" />
网页文字版权是归刘小月文艺创作工作室

编码标签（Content-Type）
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312" />
网页文件格式编码国标gb2312

通过这些标签的运用可以使搜索引擎更容易了解你的网页内容。

综合运用如下：
<head>
<title>《小月短篇小说集》刘小月的官方网站</title>  <meta name="keywords" content="小说, 刘小月">  <meta   name="description"   content="讲述作者刘小月写作感悟，最新作品。约稿请拨打TEL:010-66667777">  <meta name="auther" content="刘小月" />
<meta name="copyright" content="刘小月文艺创作工作室" />
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312" />
</head>

 

二． head区标签注意事项


（1）标题长度
标题是一个网页内容的概括和提炼。在title标签中过多的重复堆砌关键词往往适得其反。搜索引擎一般只分析前20个汉字。超过20个汉字做丢弃处理。如果是英文应该控制在60个字母以内，超出部分同样不进入排名计算。


（2）描述和关键词
描述和关键词这一对标签是head区权重仅次于title的标签。描述和关键词都是标识关键词的标签。但是，描述同时在自然列表中承担着对网页内容展示的重要任务。它的内容写作的好坏，关系到能否良好吸引访客对网站感兴趣。
 
（图5-1）说明国美网上商城的实力，吸引搜索者浏览。
（3）title的重要性
Title标签是搜索引擎对网页进行排名计算的首要依据。可以说title标签是整个网页中最重要的标签。


（4）如何写好描述
描述在网络推广营销中启将搜索者拉进自己网站的作用。在撰写描述内容时应该写得真诚而不浮夸，个性而不过分张扬，给搜索者一种友好的印象。


（5）关键字标签的禁忌
关键字标签一直是搜索引擎优化环节作弊的重灾区。在此处重复堆砌同一个关键词成了使排名靠前的一个手段，同时也是搜索引擎对网站产生惩罚的一个原因。

 

三body区的组成


Header题头标签
Hx标签是body区最重要的标签，它承担着网页内容分段以及归属问题。H1、H2、H3、H4、H5、H6分别代表着段落标题权重的依次递减。例如 H1是网页的标题。H2是分段层次的标题。H3是各个小节的标题。那么是不是H6就没用了呢？当然不是，H6只是表示的权重意义的减弱，代表的意义依然存在。


例如 一篇关于亚洲旅游的文章，在网页中的安排如下
 
(图5-2)HX标签由页面权重大到小依次递减

<h1>亚洲旅游</h1>
 <!—网页的标题是亚洲旅游-->

<h2>中国旅游</h2>
<!—分段的标题是中国旅游-->

<h3>上海旅游</h3>
<h3>四川旅游</h3>
<!—小节的标题是上海和四川旅游-->

<h2>日本旅游</h2>
<!—分段的标题是日本旅游-->

<h3>东京旅游</h3>
<h3>京都旅游</h3>
<!—小节的标题是东京和京都旅游-->

二、标签的理解
对于标签的使用在于熟练和安排两个方面。运用计算机的理解方式去模拟人类思考分析问题的方式。准确的向计算机传递你要表达的含义是重中之重。

 

三、 网页的命名
网页的命名和域名的选择十分的类似。例如在对链接的计算中无须的字母和有具体含义的拼音来说，拼音的url地址更有优势。同是介绍汽车信息的网页www.shop.com/1234231.htm与www.shop.com/qiche.htm 进行比对，显然qiche.htm更有含义，而且这种含义是对搜索引擎而言本身就是一种描述。

 

